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Mood-gallerian

I Mood Stackholm finns ett antal installationer, skulpturer och andra
konstverk. Ett av dem ar Peter Hagdahls verk “Liquid sky”, som &r gjort
av LED-paneler och téacker ett tak pa dver 200 kvm. Andra konstnarer
som finns representerade pa Mocd &r bland andra Katarina Lofstrom
med sin vattenledningsskulptur och Kajsa von Zeipels skulptur “Pretty
vacant”.

Goteborgs stad

Skulptoren Carl Milles fick | bérjan av 1920-talet uppdraget att skapa
en fontan for Gotaplatsen 1 GGteborg. Resultatet blev “Poseidon”, som
bekostades av Charles Felix Lindbergs donationsfond.

slér dérmed
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procent gillar reklam med djur, visar en under-
sokning som Nielsen gjort i 58 ldnder. Djuren

béde kandisar (12%) och atleter (8%).
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Konstnérerna Henri de Toulouse-Lautrecs och Alphonse Muchas gjorde reklam fér bland
annat barer redan fér 100 ar sedan. Norman Rockwell gjorde affischer for Coca-Cola pa 1920- och

1930-talen.

Konst sprider

- Kanslaavlyx

“Formaga att skapa inteliektuell stimul ans

Att associeras med konst gor att foretag uppfattas
som kreddiga och kreativa - och deras produkter

som mer exklusiva.

Det slar Erik och Karolina Modig fast i sin nya bok
"Vardet av konst”, om konstens virde f6r samhille,

individer och foretag.

OLIKA FORSOK visar att attrak-
tionskraften okar for varor och
tjdnster som associeras med konst.

En av forklaringarna ir att
konst historiskt forknippats med
lyx och vackra foremil - associa-
tioner som smittar av sig pa varu-
mérket. For billiga produkter
kan associationen till konst ha
en negativ effekt eftersom de
kan uppfattas lyxiga och dyra.

Att anvianda konst i marknads-
foring 4r inget nytt fenomen.
Redan for 100 ir sedan hyrdes
konstndrer in for att skapa
reklamaffischer. D4 skapade
exempelvis konstnirerna Henri
de Toulouse-Lautrec och
Alphonse Muchas reklam for
barer och cigaretter.

- Det som foretagen ville it
var konstnédrernas estetiska for-
maga, siger Erik Modig.

DETSAMMA GALLER den ameri-
kanske konstniren Norman
Rockwells affischer for Coca-Cola
som gjordes under 1920- och
30-talen och som anses ha fangat
den amerikanska sjilen.

— Nér affischerna skapades var
de inte konst. I efterhand har de
ddremot tillskrivits konstnarliga
virden.

Det férsta samarbetet som
strickte sig utéver det estetiska
var ndr sprittillverkaren Absolut
Vodka lit Andy Warhol avbilda

en Absolutflaska 1985. Genom
kopplingen till konstnédren fick
varumadrket inte bara tillging till
det estetiska, utan kopplades
dven samman med den unga
trendiga madlgrupp som var
intresserade av Warhols konst.

blivit allt mer beroende av spons-
ring. For féretagen handlar det
om en vilja att forknippas med
det som klassas som “finkultur”,
vilket har visat sig ha positiva
effekter pa synen pd varumirket.

ETT AV DE MEST lyckade exemplen
dr samarbetet mellan Unilever
och konstmuseet Tate Modern i
London. Hittills har samarbetet
genererat cirka 26 miljoner gra-

tisbesok.
I takt med att konst har blivit
ett mer folkligt

EFTER framgdngen intresse, har den
med Andy Warhol dven fitt en mer
har Absolut under sjalvklar plats hos
érfinsil{oplii latit en férica];glen. Det
ra idnda och marks bland annat
okdnda konstnirer fY . 2% 1 i form av konstnar-
avbilda den iko- ) 5 ligt utformad con-
niska vodkaflaskan. ’ Konstndren tent marketing.

- [?eras . fram- kommer att = Vi gdr fTén att
ging liggeriatt de SN kopa en vacker
satsat och hallit S€Ssom idé- tavla som vi
fstjoneloent,  dirivare R
rade konstniirerna  Erik Modig, forfattare tar med konstni-

lag vinningen i att

till "Vardet av konst”

ren i ett tidigare

de fick exponering,
medan Absolut uppratthaller bil-
den av ett kreddigt varumirke.

Ett modernare exempel pi
6msesidigt varumérkesbyggande
ir konstpriset Carnegie Art
Award, som instiftades 1998.

- Fér konstndren handlar det
om exponering, att synas i Abso-
lut eller Carnegie Art Award.

De mest lyckade exemplen dr
ndr varumadrken anvint sig av
konst som en langsiktig strategi.

Forfattarna slir fast att bide
féretag och konstinstitutioner

skede, siger Erik
Modig, som tror att foretag i
framtiden kommer att anvinda
sig av konst i dnnu storre
utstrickning.

- Konstniren kommer att ses
som en idédrivare med formagan
att skapa intellektuell stimulans
snarare dn ett pldster som man
sldnger pd ndr allting dr Klart.
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